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Interview

Danske medier er mere kraesne end gasterne ved et
kobenhanverbryllup, nar man ringer til dem med historier om gyllens
lyksaligheder. I det hele taget er det sveert at komme igennem med

de gode historier om landbruget, mens gylleudslip finder vej til
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Overblik

forteeller det forkerte!

nyhederne, for man far sat en prop i hullet. De gode eksempler skal

nytankes, sa ogsa journalisterne kan se historien.

Hvor mange mennesker skal der til for at fortelle om
fodevarerhvervet? Det kommer an pd, hvor mange der gider hore
om det, hvor mange historier der skal fortalles, og hvor mange der
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Leder

Snedronningen i elfenbenstarnet

Der er i landbrugskredse en ofte udtrykt hold-
ning, der gar pa, at medarbejderne pa Axel-
borg har lukket sig inde i et elfenbenstarn,
hvorfra de er afskaret fra livet i “den virke-
lige verden”. Sandheden er dog, at der nappe
findes nogen erhvervsorganisation med sa
mange jurister, gkonomer og journalister, der
har en eller anden form for tilknytning til
dansk landbrug. Det er nok ganske naturligt,
at godtfolk seger mod godtfolk, men det be-
tyder samtidig, at man ikke vil veere i stand
til at opdrive medarbejdere med en storre for-
staelse for erhvervets vilkar, medmindre man
gjorde det til et decideret ansattelseskrav.
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Man kan vealge at betragte tilhgrsforholdet pa
tre mader: Enten som en god ting, fordi for-
staelse af landbrugets arbejdsbetingelser er en
forudsetning for at arbejde for erhvervets in-
teresser. Eller som en skidt ting, fordi tilknyt-
ningen gor medarbejderne ude af stand til at
se og reagere pd, hvordan resten af juristerne,
pkonomerne og journalisterne i dagens Dan-
mark kigger pa erhvervet. Eller som en gylden
middelvej.

I opdraget for Food & Culture ligger, at vi skal
tale til og med omverdenen. Det betyder, at
vi skal skrive historierne, sa Margrethe Vesta-
ger og hendes cafe latte drikkende ligesindede

gider leese dem. Forelobig er det desveerre sa-
dan, at det mest er de kedelige historier om
slagmeerker pd svin, aflivninger af tyrekalve,
kyllingers svedne treedepuder og sprajte-
midler i vandet, der interesserer dem, sa set
med landbrugsgjne kommer Food & Culture
maske til at fremsta som snedronningen i el-
fenbenstarnet, nar vi bringer historierne. Lee-
serne pa tinge ser derimod en nuanceret hi-
storie af det, de kunne have faet serveret som
ensidige forsidehistorier i Ekstra Bladet, og sa
ser de i samme ombaering de mange solstrale-
historier, vi ogsd bringer.

God leeselyst!
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Virksomhederne

Et godt ry er guld veerd, mener
de virksomheder, landbruget
leverer til. Nogle er godt
tilfredse med tingenes tilstand,
mens andre eftersporger storre
selvjustits fra landmendene.

14 - 15
Den gmme ta

Kalveaflivning er et
nedvendigt onde for mange
meelkeproducenter. 28.000
jerseytyrekalve aflives hvert
ar lige efter, de er kommet til
verden. Fra nytar kan det blive
endnu flere.

18 -19
Den gmme ta

Svedne traedepuder er ikke rare
at sta pa for danske kyllinger.

Til trods for ihardig indsats fik
20 pct. af dem gmme fodder i
vinteren 2010/2011.

12-13
Eksperterne

Abenhed om gmme teer,
handling bag ord og eénske om
endnu mere selvrevselse er pa
programmet fra direktoren,
den politiske kommentator og
livsstilseksperten.

16-17
Den gmme ta

Det burde ikke kunne finde

vej til grundvandet. Ikke desto
mindre findes der nu spor

af glyphosat i vandprover.
Landmend skal vaere bedre
rustet til at vurdere den
miljobelastning, sprojtemilderne
giver.

20 - 21
Pa den anden side

En tatoverhammer er ikke det
klogeste redskab, man kan bruge
til at sla sine svin. De andre er
heller ikke for kloge. 57 blev
anmeldt for svineslag i 2010.

Hvad mzlkebetter
ogsa kan bruges til.

" B e a4 e ey et

Fremtiden er ikke o sort, som den har werel w

22 -23
Kampagnen

60 millioner kroner over tre ar er der sat af til kampagnen med
sloganet "fremtiden er ikke sa sort, som den har veeret.“Jorgen Leths
stemme, lorteplakaterne, latexplakaterne og alle de andre reklamer
gor op med klynkementaliteten og har forelgbig rykket befolkningen
i den rigtige retning.
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I INTERVIEW

KLASSENS TYKKE
DRENG ER PA KUR

Dansk landbrug har varet og er stadig klas-
sens tykke dreng i det danske mediebillede,
mens de gode historier og stoltheden over
erhvervet er blevet fortreengt til halmpressen
og lokalsprejterne. Men der er en god made
atslippe for at blive mobbet: Smid de over-
fledige kilo!

Hvor langt ud pa de sma timer skal man
komme til brylluppet hos kusinen i Koben-
havn, for man som landmand far lov at for-
teelle, hvorfor gylle er en uvurderlig neerings-
kilde til dyrkelsen af den hvede, der blev
brugt til de sma leekre croutoner i salaten?
Temmelig langt er det rigtige svar, og sand-
synligheden taler for, at de tilbagevaerende
tilhorere ikke husker ret meget af det ellers sa
vigtige budskab dagen derpa.

I avisen, herunder de billedbarne medier, skal
man endnu lengere ud pa de sma timer, for
man far taletid til den slags historier, mens
der ikke gdr mange timer fra gyllen er lobet
ud i aen, til den er havnet i radioavisens mid-
dagsudsendelse.

"Der er ikke tal pa antallet af historier med
negativ vinkling, der har veret bragt om er-
hvervet i de sidste mange ar. Som landmand
har det veeret hardt at se pa, fordi man jo ikke
selv gar rundt med en fornemmelse af, at man
gor det sa skidt, som medierne papeger. Der-
for synes man maske, det er uretfeerdigt, og
at det bare er de andre, der ikke forstar en.
Og det er jo da ogsa rigtigt, at vi faktisk har
gjort det godt, men der er ogsa omrader, hvor
vi kan gore det bedre. Lidt ligesom den tykke
dreng i klassen kan veere spd og rar, men det er
altsa ikke altid det, skolekammeraterne lag-
ger merke til, og sd hjelper det ikke, at man
seetter sig hen i hjornet og tuder. I stedet kan
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man jo tabe sig, sa det ikke er udseendet, der
star i vejen for, at folk kan lide en," siger for-
mand for Landbrug & Fodevarer Niels Jorgen
Pedersen.

Pres avler modpres

Han mener, at det vedvarende pres fra omgi-
velserne har medvirket til at trykke humeret
og selvfolelsen hos mange landmaend.

“Hvis folk omkring en bliver ved at sige, at
man ikke gor det godt nok, ender man jo selv
med at tro pa det. Og det kan blive sa slemt,
at man enten stiller sig med armene over kors
og siger, at de andre er dumme, eller man kan
endda blive sd pavirket, at man begynder at
sleekke pa omhyggeligheden og den faglige
stolthed. I begge tilfeelde tror jeg, man ender
med at forstaerke det negative indtryk hos de,
der kritiserer en,” siger Niels Jorgen Pedersen.
Og det er den overbevisning, der gor, at han
hele tiden har veeret staerk fortaler for en slag-
kraftig kommunikationsstrategi og en "ny for-
teelling” om det danske fodevareerhverv.
"Den nye fortelling blev udtaenkt og sat i
veerk, mens Michael Brockenhuus-Schack var
formand for Landbrug & Fedevarer, og det
er ham, der fortjener at blive krediteret for
mange af de tanker, der ligger bag, men jeg
har hele tiden arbejdet sammen med ham om
det, og jeg er meget stolt af nu selv at veere for-
mand og kunne fore ideerne endnu lengere
ud i livet,” siger Niels Jorgen Pedersen.

Bagland og forland

Planen gar i al sin enkelhed ud pa at gore det
danske fodevareerhverv mere populart - en
opgave, der lyder nemmere, end den er.

"En ting er, at vi bruger 60 millioner kr. over
tre ar pa en imagekampagne, der henvender

sig til befolkningen. Den del er der ingen ben
i, og vi kan se, at den har en meget positiv ef-
fekt pa folks opfattelse af os. Men vi vidste
allerede inden, vi gik i gang med den, at det
store traek foregar i den daglige drift - bade i
Landbrug & Fedevarers made at arbejde pa og
i virksomhedernes tilgang til den ny made at
fremstille sig selv pa. Det er klart, at enkeltsa-
ger, hvor gylle lober i den, hvor det viser sig, at
dyr er blevet misrggtet, hvis der er problemer
med hygiejnen eller hvad det nu kan vere,
kan odelegge meget. Men det er immervak
svaerere at sld skar i et godt image, end at
nedbryde et darligt fuldstendigt. Derfor vil
vi ogsa se en selvforstaerkende effekt, nar det
forst gar op for journalister, meningsdannere
og alle andre, at vi mener "den nye fortel-
ling” alvorligt," siger Niels Jorgen Pedersen.

Gar selv foran

Helt konkret haber han pa, at landmeend vil
indgd i en mere aben dialog med deres omgi-
velser og huske pa at tydeliggare, hvilke for-
dele ens bedrift tilforer bade narmiljoet og
samfundet som sadan.

"Nu er det ikke fordi, jeg vil pudse glorien,
men for at give et eksempel kan jeg sige, at
jeg netop har givet tilsagn om, at der bliver
oprettet et "spor i landskabet” pa min bedrift.
Det betyder, at familier og naturelskere i mit
lokalomrade kan g en tur rundt pa min be-
drift og nyde det, som vi andre har gleede af
hver dag. Sddan nogle tiltag gavner ikke kun i
narmiljget, men spreder sig som ringe i van-
det. For hver gang, vi far overbevist et men-
neske om, at vi er til gavn for Danmark, har vi
skabt en ambassader, der kan hjeelpe os med
at udbrede det gode budskab endnu laengere,"
slutter formanden." ®

“For hver gang, vi far over-
bevist et menneske om, at vi
er til gavn for Danmark, har vi
skabt en ambassader, der kan
hjzelpe os med at udbrede det
gode budskab endnu
lzengere.”

Niels Jergen Pedersen, formand for Landbrug & Fedevarer
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Brevpapiret
G Fo var det eneste, man i gamle
Q-O O«\ dage skulle tilpasse. | dag skal alt
g < fra mailhilsen og publikationer
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B RA N D I N G Tv-spots og annoncer

Den eksterne kampagne
1 medarbejder “Fremtiden er ikke sd sort,
Kommunikationsafdelingens kronjuvel er Landbrug & Fedevarers brandingafdeling.

som den har veeret”
Alt, hvad de andre afdelinger laver, skal understotte det brand, der ikke kun definerer

til L&Fs 100 medlemssites veere
iklaedt erhvervets brand!

B

\/
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erhvervsorganisationen men hvordan hele fedevareerhvervet opfattes. Landbrug & <
Fedevarers brandessens “Vaekst i balance” skal understettes og genfindes i alt fra
events som Abent Landbrug, til medier som Mejeri og Food & Culture, websider

Sektorrettet kampagne
for organisationens mange medlemsorganisationer og i den kommunikation,

Hanqp:
“Den Nye Fortcelling” /,an"ng
7 8 org
hvor de enkelte produktions-
der skal ud til omverdenen via medierne. Reklamekampagnen er altsa blot

grene ikke kun forbedrer sigmen
forste skridt til at fa fortalt omverdenen, at fedevareerhvervet nu gar fra

fornyer sig og skaber rammerne
for et erhvery, der skaber morgen-
en del af Danmarks lesninger for fremtiden.

dagens lesninger.

at here hjemme i fortiden, til at vaere et moderne erhverv der er

\./7
Mejeri udkommer i

6.000 eksemplarer med
MEDIE

nyheder om den danske
og internationale A
mejeribranche
9 medarbejdere

Medieafdelingen har det redaktionelle ansvar for

Landbrug & Fedevarers egne medier som Food &

Culture, hjemmesiden foodculture.dk, branchemaga-

sinet Mejeri, Landbrug & Fedevarers corporate site

Food & Culture If.dic

foodculture.dk Landbrug & Fedevarers
If.dk, voresmad.dk og en raekke sa&ropgaver, som eri2011 citeret 578 corporgte e erhvgrvets
) IR P sl gi holdninger og faktuel viden.
.eks. en daglig nyhedsavis fra arets folke- gangel Ian;t(;:]]e 1er. Nyhedsbrevet har
mede pa Bornholm. e // 1.400 modtagere.
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PRESSE

7 medarbejdere
Overvager medierne, handterer henvendelser fra danske
og internationale journalister. Planlagger, koordinerer
og udferer Landbrug & Fedevarers presseindsats, formu-
lerer pressemeddelelse, udferdiger debatindlaeg, kronik-
ker og beredskabsplaner til krisehandtering
og medietraener relevante folkevalgte og

medarbejdejdere i organisationen.

Skolekontakt
Mindst 12.000 skoleborn pa gard-
beseg om adret. Samarbejde med
14 centre for undervisnings-
midler og mange
andre

WEB

9 medarbejdere
Ansvar for teknisk drift og udvikling af bade Land-
brug & Fedevarers egne hjemmesider og forskellige
andre tilknyttede hjemmesider fra bl.a. foreninger

og brancher, der har sekretariater hos Landbrug &

Fedevarer. Alti alt omkring 100 hjemmesider.

over

100

enkelt-kontakter med
journalister om
maneden

Abent Landbrug
75 garde den 3. sendag
i september. 55.000
besegende

Reklamevardi
af artikler hvor Landbrug &
Fedevarer er naevnti 2011:
8.1 mio kr.

20 mio l=esere
af artikler, hvor
Landbrug & Fedevarer er
naevnt,iaugust 2011

SAMFUNDS

KOMMUNIKATION

5 medarbejdere
+ 3 rejsende konsulenter ude i landet

Fokus pa dialogen mellem erhvervet og borgerne,

ikke mindst pa uddannelsessektoren. Afdelingen har

et vaesentligt samarbejde med kontaktpersoner i
foreninger og virksomheder samt skole-

kontaktlandmaend.

Dyrskuer og byarrangementer
som f.eks. folkemedet pa
Bornholm, Roskildefestival
og i Zoologisk Have

Supporterer 38 nyhedsbreve,
hvoraf voresmad.dk er det
sterste med

22.000

modtagere

Hjemmesider
LF.dk Medlemsforum.dk
voresmad.dk foodculture.dk
skolenoglandbruget.dk
ogomtrent 100 flere
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v VIRKSOMHEDERNE

AF Anette Hammeken

HANDLING

BAG ORD

Det danske fedevareerhverv er en sammenhaengende
klynge, der tilsammen beskaeftiger knap 150.000
mennesker. Deres jobs afhaenger i hej grad af, at der
findes et landbrug, der kan levere rdvarer. Derfor
seetter aftagerne ogsa alle pris pd, at der findes en
primaersektor, der bakkes op af den brede befolkning
og dermed kan fa de rammebetingelser, der sikrer

Hvem vil spise
en darlig historie?

Branchen er selv ansvarlig for sit omdemme,
men det kan vaere hardt, nar man med sa
mange enkeltmands-ejede virksomheder
hafter solidarisk pd omdemmekontoen, siger
Anne Villemoes fra Danish Crown.
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erhvervets overlevelse.

Hver eneste dag far Danish Crown henvendel-
ser fra danskere, der har en holdning til det,
virksomheden laver. I en virksomhed, som
er ejet af ravareleverandererne, og hvor rava-
rerne er levende, har forbrugerne holdninger
til hele veerdikaden, og det forpligter.

"Der er et felles incitament og helt sikkert
ogsa en feelles vilje hos et massivt flertal, som
driver anstendige og fornuftige landbrug. For
i sidste ende er det virksomhedens og ejernes
adferd, der er afgorende for, hvilke ramme-
betingelser vi har - bade i landbruget og i in-
dustrien. Men man skal jo bare teende for sit
tv for at fa eksempler pd, hvor der skal stram-
mes op. Et eksempel er ét for meget, is@r nar
man hefter solidarisk for hinandens fejltrin.
Og hvis forbrugeren oplever, at en landmand

ikke overholder reglerne, eller hvis udenland-
ske kunder mener, der er medicinrester i pro-
dukterne og lukker greenserne - sa koster det
penge pa bundlinjen,” siger Anne Villemoes,
kommunikationsdirekter i Danish Crown.

Skal selv aflive myterne

Hun mener, at den harde konkurrence og de
stramme rammevilkar for primerproduktio-
nen kraever, at landmandene bliver bedre til
at ga i dialog og skabe gensidig respekt hos
bade politikere og forbrugere.

"Og det indebeerer, at vi bliver endnu bedre
til at forsta dem, vi skal i dialog med. Der er
mange myter om vores branche, men man er
selv ansvarlig for sit omdemme, selv om det
er skabt af forkerte forestillinger, for sa er vi

bare ikke dygtige nok til at korrigere misfor-
staelserne," forklarer hun.
Kommunikationsdirektoren peger pa, hvor
vigtigt det er, at landbruget producerer pro-
dukter, som folk har lyst til at spise. Pa en
made, s folk har lyst til at blive set i selskab
med erhvervet.

"I Danish Crown handler det om mad - i hele
veerdikeeden. S& nar landmanden gar ud i stal-
den, ber han sperge sig selv, om forbrugerne
ville spise produktet, hvis de kom forbi og sa
stalden. Det er det samme spegrgsmal, vi stil-
ler os selv - bade i afsetningsleddet og hos
slagterimedarbejderne, der skal igennem hy-
giejneslusen flere gange om dagen. Hvis ikke
vi1ihele forlgbet holder os for gje, at det hand-
ler om mad - og at vi altsa producerer noget,
nogen skal have lyst til at spise, sa mister vi
fokus, ” siger Anne Villemoes.

Vejen frem er
abenhed og dialog

Med meget kontrol og en hard retorik fra de
offentlige myndigheder har Kopenhagen

Fur i hojere grad end tidligere faet en konsu-
lentrolle over for pelsdyravlerne. Den eneste
vej frem er abenhed og dialog pa alle fronter,
mener adm. direktor Torben Nielsen.

Det har ikke de store pkonomiske konsekven-
ser for Kopenhagen Fur eller branchen i gv-
rigt, nar der er darlig omtale af en pelsavler i
TV Avisen. Virksomhedens image i Danmark
er godt, og pelsforbruget er stort i forhold til
landets indbyggertal. Samtidig gar mere end
95 procent af virksomhedens omsetning til
eksport. Men det betyder bestemt ikke, at le-

delsen er ligeglad med darlig omtale i de dan-
ske medier.

"Det er utrolig vigtigt for os, at vores med-
lemmer - avlerne - lever op til loven, og at
de driver deres farm pa en ordentlig made.
For selv om det ikke satter spor i vores gko-
nomi, sa betyder det rigtig meget for vores
selvopfattelse og stemningen i branchen. Vi er
meget stolte over vores erhverv og over vores
statistikker omkring dyrevelfeerd, og hvis en
enkelt avler ikke lever op til lovens krav, sa
giver det meget negativ omtale og smitter af
pa alle i branchen,” siger Torben Nielsen, som
er adm. direktor i Kopenhagen Fur.

“Nar man har veeret i et
erhverv imange ar, sa
har man jo indarbejdet
nogle rutiner. Men den
daglige rutine kan godt
gore lidt blind..”

Torben Nielsen, adm. Kopenhagen Fur

/222222

Rutine gor blind

Han oplever, at der i dag er mere fokus pa
kontrol og fejlfinding, nar myndighederne
er pa bespg, hvor det tidligere var en dialog
om, hvordan tingene kunne blive bedre. Der-
for stotter Kopenhagen Fur nu i hejere grad
avlerne med undervisning, og virksomheden
har folk, der rejser rundt og hjelper avlerne
med at se de ting, de ikke selv ser.

"Nar man har veeret i et erhverv i mange ar,
sa har man jo indarbejdet nogle rutiner. Men
den daglige rutine kan godt gere lidt blind, og
ndr der sa kommer nye regler om mere halm
i burene, eller at logbogen skal skrives med
kuglepen, tager det altsa lidt tid at veenne sig
til det. Sa kan avlerne godt synes, at det er no-
get kobenhavneri, og at deres egne mader at
gore tingene pd er gode nok, men det er ikke

os, der definerer reglerne. S& ma vi i stedet
indga i en dben dialog med politikerne om at
@ndre tingene,” siger Torben Nielsen.

Selv fastsat
spillereglerne

ik

Med 'Arlagarden’ har Arlas leveranderer selv
sat spillereglerne for deres miljo, malkekva-
litet og dyrevelfaerd. Bliver de brudt, falder
hammeren prompte.

Da "Arlagarden" for syv ar siden blev opfort,
var Arlas leverandgrer samtidig med til at
fastleegge et kvalitetsprogram og et regelset,
som de alle skal leve op til og bliver kontrol-
leret efter. Bryder leveranderen reglerne, far
han en bod, som for eksempel kan vere en
bade. Og gentager det sig flere gange, kan han
i sidste ende blive udelukket fra faellesskabet.
"Vi i branchen har skrappere krav end lovgiv-
ningen med vores nul-tolerance pa antibiotika
i meelken, og det kontrollerer vi, nar vi hen-
ter meelken pa girden. Desuden gennemgar
vi landmandens brug af medicin, hvordan
melken bliver opbevaret og gardens veteri-
nerlister,” forklarer Povl Krogsgaard, som er
viceadministrerende direktor i Arla.

Selvkontrol giver farre mediesager
Regelsettet har betydet, at Arla efterfplgende
har oplevet faerre negative sager i pressen. For
skulle der dukke en enkeltsag op, sa ved pres-
sen, at de, pa grund af Arlas regler og egen-
kontrol, far sveert ved at bleese den op til en
storre sag.

"I stedet kan vi udfordre os selv og hinanden
pa at blive bedre. Inden lange tager vi hul pa
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v VIRKSOMHEDERNE

en diskussion om miljpkrav. Bestyrelsen har
bedt andelshaverudvalget om at forholde sig
til sporgsmalet, og de skal senest i 2013 satte
nogle mal for, hvordan vi eksempelvis bliver
bedre til at reducere CO2-udslippet pa gar-
dene,” forteeller Povl Krogsgaard.

Gamle
historier forfolger
kyllingerne

Kyllingeproducenten Danpo forseger med
nab og kloer at rette op pa fortidens grumme
historier om sma bure, braekkede ben og
tredepudesvidninger.

Det er sd oplagt vigtigt for virksomheden
Lantmdannen Danpo at have orden i butikken.
De svenske ejere har et historisk og kulturelt
betinget krav om ordentlig dyrevelfaerd, og
samtidig star skarpe opinionsdannere og en
sulten presse klar til at sla ned pa uregelmaes-
sigheder. Endelig har virksomheden et leve-
rander-kodeks og et afregningssystem, der gor
det til en darlig forretning for bade landman-
den og Danpo, hvis kvaliteten ikke er i orden.
"Vi er der for vores leverandgrer med kon-
sulentbistand og fejlfinding for at se, hvor
det kan ga galt. Det kan vare systemer eller
uopmerksomhed, hvor vi hurtigt kan rette
op pa tingene. Og det er hele bonde til kunde-
kaeden, der skal veere i orden. Vores kyllinger
skal behandles skansomt og etisk forsvarligt
under hele processen, og de skal vere fri for
salmonella, GMO og campylobacter, nar vi
kober dem,” siger Seren Bisp, informations-
og marketingchef hos Lantmadnnen Danpo.
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Velplejede hensefedder

Lantmdannen Danpo sa&lger 95 procent af dy-
ret til menneskefgde, og derfor er der ikke
hold i en rekke af de gamle historier om,
hvordan dyrene bliver behandlet.

"Mange tror, at slagtekyllinger gar i bure og at
de breekker benene pa grund af for stor veaegt.
Sadan var det maske engang, men ikke i dag.
Vi kan for eksempel ikke selge honsefedder
til Asien, hvis de har kategori 2-treedepude-
svidninger, sa ud over det etiske aspekt er det
ganske enkelt en darlig forretning for os at
have ringe dyrevelfard,” siger Seren Bisp.

lkke skurke i
gummistgvler

“Sporbarhed giver sa stor gennemskuelighed
i kvaegbranchen, at det sjeeldent gar galt i
vores primarproduktion. Hvis der sker fejl, er
det uforvarende, og sa retter vi hurtigt op,”
siger Soren Andersen fra Himmerlandsked.

Hos Himmerlandsked er det altafgorende at
skabe troverdighed omkring produkterne i.
Derfor bruger slagteriet 100 procent sporbar-
hed i produktionen, hvor forbrugerne via et
"food tag" kan se, hvor dyret er fodt, hvor det
er vokset op, og hvor det er slagtet og udbenet.
"Vores leverandgrer gor det godt.Jeg har aldrig
oplevet, at en leverander med vilje ikke over-
holdt reglerne, og hvis det er sket uforvarende,
har vi indgaet en dialog for at e&endre pa det. Det
erjo altid skidt at blive involveret i en darlig hi-
storie, og vi bryster os seerligt af at levere et kva-
litetsprodukt, sa vi kan slet ikke leve med, at
der bliver stillet sporgsmalstegn ved det," siger
Seren Andersen, direktgr i Himmerlandsked.

Gar efter godt landmandskab

Han kreever, at slagteriets leverandorer driver
deres garde efter det, han kalder godt land-
mandskab og taler ofte med landmendene
og dyrlegerne om kvaliteten af dyrene. Det
handler blandt andet om, hvordan kvaget ser
ud malt pa vaegt, fedme og form og om, hvor-
dan for eksempel kodkveeget far mulighed for
at fa fri adgang til foder hele tiden.
"Selvfplgelig skal vi tage fat om de pmme teeer
i branchen, for det er jo op ad bakke for alle,
hvis f.eks. det hakkede kod ligger for leenge
i supermarkederne. Det skader alle. Og det
samme sker, hvis der er fejl eller mangler i
primerdelen. Men vi skal ogsd ud og infor-
mere forbrugerne om, hvordan erhvervet fun-
gerer, sa de ved, at vi ikke er en flok skurke i
gummistevler”, siger Seren Andersen.

Forbrugernes
tillid skal bevares

o

| Danzg er koncernchefen stolt over den
made, leverandoererne gor tingene pa og kan
sta pa mal for det. Men vi prover hele tiden
at blive bedre, for det bliver aldrig godt nok,
siger han.

Hos Daneg er det altafgerende, at kundernes
og forbrugernes tillid til varerne og virksom-
heden er intakt. For Danag giver garantier
om, hvordan de laver deres produkter, og at
de overholder alle regler.

"Jeg har i mine snart tre ar i branchen ikke op-
levet, at vi har givet nogen repressalier. Men
hvis nogen bevidst gor noget, de ikke skal, sa
vil det pavirke os negativt, og sd ma vi over-
veje advarsel eller eksklusion. For det kan vi

jo miste kunder af,” siger Morten Hellesen,
koncernchef i Danag.

Han er dog mere end bevidst om, at der nogle
gange findes en dod hone i bestanden - det
er jo naturligt bade hos hens i bure og hons,
der gar ude i det fri, mener han. Og sd ma
man som landmand finde nogle procedurer,
sa man hele tiden har styr pa det hele. Han
understreger, at dyrene har langt bedre vilkar,
end folk normalt tror.

"Derfor er det vigtigt, at landmandene sa ofte
som muligt inviterer folk ind for at se, hvor-
dan hensene har det - de vil fa et meget reelt
og helt anderledes billede af @gproduktionen,
end de kummerlige vilkdr, mange mennesker
tror, dyrene har. Vi gor det allerede med
Abent Landbrug, og landmandene har til ti-
der besog af skolebgrn, journalister, ngo’er og
helt almindelige danskere. Det er den bedste
made at vise, at det, vi siger, er det, vi gor,”
siger Morten Hellesen.

Danske
landmeaend er
vores bedste
ambassadorer

Egebjerg International, der szlger stald-
inventar til svineproduktion, giver de danske
landmand @®ren for virksomhedens store
succes pa eksportmarkederne.

For fire ar siden 1a 80 procent af Egebjerg
Internationals omsetning i Danmark. I dag
er tallet faldet til 20 procent pa grund af
virksomhedens store succes pa eksportmar-
kederne. Og adm. direktor Niels Gundersen

giver den danske landmand eren for de flotte
eksporttal.

"Landbruget i Danmark er sa utroligt aner-
kendt ude i verden og betragtes som noget helt
unikt. Der er meget fa skandaler i Danmark,
og hver gang vi far besog af udenlandske kun-
der, vil de meget gerne besgge en dansk land-
mand, for at se, hvordan det fungerer. Nar
de ser de miljovenlige, stilrene og veldrevne
stalde med hgj produktivitet, vil de have det
samme. S& de danske landmend er de bedste
eksportambassaderer, man kan tanke sig, og

“Nar de ser de
veldrevne stalde med
hej produktivitet,

vil de have det

samme. Sa de danske
landmaend er de bedste
eksportambassaderer.
Det ville skade os,

hvis de fik et darligere
omdemme”

Niels Gundersen, adm. direkter i Egebjerg International

/222222

det ville da helt klart skade os, hvis de fik et
darligere omdemme,” siger Niels Gundersen.

Potentiale i avismateriale

Af samme grund leverer Egebjerg International
ind imellem nye stalde til favorable priser til
danske landmeend, da de fungerer som en slags
rollemodel og showroom for virksomheden.
Det kan iser veere nodvendigt i de drgje tider,
hvor der ikke er finansiering i markedet til, at
landmandene selv kan investere i ny udvikling.
"Men jeg mener bestemt, at landmendene
ogsd i hejere grad selv kan bruge deres gode
omdgmme i udlandet til for eksempel at eks-
portere genetik," siger Niels Gundersen.

Troveaerdighed til
alles bedste

Bade landmandene og grovvareselskabet
DLG far bedre produkter og bedre bundlinje
af at sette handling bag ord, mener forman-
den for DLG.

DLG har i en arrakke arbejdet med koncept-
avl, hvor virksomheden stiller serlige krav til
leverandererne, hvad angar sporbarhed, sad-
skifte, anvendte sprojtemidler og kvaliteten
af produkterne. Det er grunden til, at DLG, sa
vidt formand Niels Dengso Jensen kan huske,
ikke har haft sager, hvor deres leveranderer
har gjort noget, der har skadet DLGs image.
"Hvis en landmand, vi har en kontrakt med,
overtradte reglerne, ville vi ikke have tillid
til produktet. Jeg vil tro, det ville ramme os
pkonomisk, hvis der blev saet tvivl om lodig-
heden af vores produkter. Vi skal jo selge et
produkt i den anden ende, der skal have en
given kvalitet, og vi er afhangige af, at det, vi
lover, ogsa bliver leveret,” siger Niels Dengso
Jensen.

Handling bag ord

Virksomheden indgéar en kontrakt med sine
leverandorer, der skal sikre, at produkterne
lever op til det aftalte. Landmandene er der-
for ikke i tvivl om, hvordan DLG ensker, tin-
gene skal kore. Det giver storre troveerdighed,
som smitter af pa bundlinjen, mener Niels
Dengso Jensen.

"Er der problemer, skulle vi meget gerne fange
det i vores egenkontrol. Den gor os i stand til
at forteelle en god historie om de produkter,
vi seelger. Og det er jo egentlig "handling bag

”on

ordene”,” slutter formanden. ®
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AF Sinon Cantor, Lene Rudbak Aarup og Thomas Hovgaard

“Den ku’
sagtens fa et
gear mere”

“Ingen
alternativer
til abenhed”

“Der skal
vaere handling
bag ordene”
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Landbrug & Fedevarer gar
klogt i selv at skrive om
erhvervets emme taeer, me-
ner den politiske kommen-
tator Niels Krause-Kjeer.
Han vurderer, at de eamme
teeer vil oge politikernes til-
lid til organisationen.

For Irmas direkter, Alfred
Josefsen, er der ingen alter-
nativer til abenhed. Den
tid, hvor man kunne skjule
tingene, er for laengst forbi.
Prisen for lukkethed og
darlig kommunikation kan
veere hoj.

Hvis det positive billede af
landbruget skal fastholdes,
kreever det, at landmeaen-
dene selv tager initiativer
omkring f.eks. dyrevelfaerd,
mener livsstilsekspert Anne
Glad.

—> Det er hardt arbejde at veere landmand, og det

bliver kun hardere, nar ens erhverv er under
konstant kritik i medierne og pa Christians-
borg. Derfor mener den politiske kommenta-
tor Niels Krause-Kjer, at Landbrug & Fadeva-
rer har fat i den tykke ende af rebet, nar de
selv laegger kortene pa bordet. Han vurderer,
at historierne om landbrugets gmme taeer
oger Landbrug & Fedevarers trovaerdighed, og
derved giver mere politisk gennemslagskraft.
"Det tager lang tid at oparbejde tillid og tro-
veerdighed pa Christiansborg, men hvis man
evner at fplge de gode intentioner op med
handling, sa vil det oge politikernes tillid til

Om det gelder tredepudesvidninger eller
tusindvis af kalve, der ma lade livet, fordi
det ikke er rentabelt at opfede dem, spiller
ingen rolle. For eller siden finder medierne
ud af det. Og nar det sker, kan det komme
til at blive en dyr historie. Derfor bgr man
selv melde erligt ud og forsege at nuancere
historien, inden den havner hos en kritisk og
sensationsspgende journalist. Det ved direk-
tor for Irma, Alfred Josefsen. Som et skreek-
eksempel forteller han om en SuperBest-bu-
tik i Fredericia, som matte lukke, fordi man
undlod at ga ud med et rotteproblem, da man
kendte til det. "Da historien endelig kom ud

Landmandene foler sig forfulgte og misfor-
staede, og der er ikke laeengere plads til nuan-
cer i medierne, nar darlige sager ruller, mener
livsstilsekspert Anne Glad. Hun vurderer der-
for, at det er ekstra vigtigt, at landbruget har
konkrete tiltag, sa et positivt billede kommer
til at preege dagsordenen.

"Det er vigtigt, at landbruget selv setter hand-
ling bag ordene. At man f.eks. tager initiativer
omkring dyrevelfeerd, sa forbrugerne har mu-
lighed for at veelge velfaerdsked i keledisken.
For der er noget, der tyder pa, at forbrugerne
er parate til at tage det parameter med,” vur-
derer hun. Samtidig peger hun dog pa, at

organisationen og give lettere adgang til mag-
tens inderste cirkler. Desuden er det en kendt
sag inden for politisk kommunikation, at hvis
man er first mover pa en sag, sa setter man
selv dagsordenen,” siger Niels Krause-Kjer.
Han er selv landmandssen og voksede op med
at passe koer og hens pa den feedrene gard i
Ostjylland mellem Horsens og Skanderborg.
Ifplge ham er det hablest at tro, at man kan
skjule de darlige historier.

"Medierne opdager det for eller senere. Og sa
kan de forvrenge det hele meget mere. Men
ved at selv at ga ud med historien, sa setter
man virkeligheden fast. Jeg er overbevist om,

efter et par maneder, og folk opdagede, at de
havde handlet der, mens man kendte til pro-
blemer med rotter, mistede de tilliden. Det
endte simpelthen med, at butikken matte
dreje neglen, fordi kunderne holdt sig veek,”
siger Alfred Josefsen.

Derfor mener han, at konceptet med "Den
pmme ta” og "Pa den anden side”, hvor man
leegger kortene abent pa bordet, kan vere
med til at give det danske landbrugs- og fo-
devareerhverv et forbedret omdgmme, fordi
det giver erhvervet troveerdighed og samtidig
nuancerer sager, der ofte bliver skildret for
overfladisk i andre medier. "Man skal se det

forbrugernes holdning til dyrevelfeerd i visse
tilfeelde er forbundet med dobbeltmoral:

"Der er ikke sa mange folelser overfor en kyl-
ling, som der er overfor en kalv, og det er sveert
at kommunikere fakta ud i sa folelsesladede
emner. Det er ogsa vanskeligheden i annoncen
og reklamerne med sloganet "Fremtiden er
ikke sa sort, som den har vaeret". De er tunge i
ord og noget filosofiske i udtrykket, og det er
desuden nogle komplicerede problemstillin-
ger. I stedet bor man ga mere lige pa bollen,”
mener Anne Glad og foreslar, at man bliver
mere tydelig i det naeste kommunikationstraek:
"Lad os lere flere landmend at kende. Dem

at det vil mindske den skepsis, som danske
politikere typisk har overfor fedevareerhver-
vene. Det er pa tide, at landbruget seenker vin-
debroen til borgen og lukker op for en mere
aben dialog. Og i mine gjne ku’ den sagtens fa
et gear mere,” siger Niels Krause-Kjeer. ®

som en slags troveerdighedstrappe, og hver
gang man lykkes med at forteelle en kritisk hi-
storie pa en nuanceret og begavet made, kan
man trede et skridt op. Det skaber sympati
og tillid. Ikke mindst fra detailledet, hvor en
stigende grad af tillid til primererhvervet kan
veere med til at opbygge en hojere troveerdig-
hed omkring de danske produkter. En tillid
som vil forplante sig til forbrugerne, sa man
ikke i samme udstreekning skal konkurrere
med bulkvarer fra Ukraine eller andre lande
med en mindre grad af troveerdighed,” siger
Alfred Josefsen. ®

der ligger et sted mellem "den onde fjerkrae-
producent” og Bonderoven,” foreslar hun.
Hun mener til gengeld ogsa, at kampagnen
indeholder en vigtig besked til danskerne:
"Danskerne foler sig generelt fremmedgjorte
over for landbruget, sa det er en pamindelse
om, at Danmark stadig er et landbrugsland.
Sa nar folk snakker om, at vi i fremtiden skal
leve af vores gode ideer, glemmer de, at vi sta-
dig eksporterer en masse svinekod. Det, tror
jeg, er en sund pamindelse til danskerne,” vur-
derer Anne Glad. ®
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Ferste gang bragt i Food & Culture nr. 07
AF Felix Stark FOTO Henrik Vinther Krogh, LandTV

Spild af liv?

Hvert ar aflives der omtrent 28.000 nyfodte tyrekalve
af racen Jersey. Der er ikke ekonomi i at fede dem op,
og med afskaffelsen af handyrspreemien fra EU er
der risiko for, at tyrekalve fra andre malkekvaegsra-

cer md lide samme unyttige skecebne. Men formanden
for Det Dyreetiske Rad mener ikke, man kan bebrejdg
landmandene, at de afliver kalvene.

“Jeg har lavet en aftale med den lokale dyr-
leege, som kommer og afliver tyrekalvene for
mig med en sprojte, for jeg kan ikke selv holde
det ud, og det er desverre npdvendigt.”

Sadan siger melkeproducent Jorn Mikkel-
sen, som har en besatning med 90 keer af ra-
cen Jersey, om de aflivninger, der er kotume
blandt bade konventionelle og ekologiske
melkeproducenter.

“Fra juli 2010 til juli 2011 er der blevet fodt
33.248 jerseytyrekalve i den konventionelle
meelkeproduktion. Af dem er 26.233 blevet af-
livet straks efter fodsel. I den gkologiske pro-
duktion er der fodt 3.090 levende tyrekalve,
hvoraf de 1.927 er blevet aflivet straks efter
fodsel. I alt er der altsd det seneste ar blevet af-
livet 28.160 nyfadte Jersey tyrekalve det sene-
ste ar,” forklarer landskonsulent Peter Stamp
Enemark fra Videncenter for Landbrug, Kveeg.

Afliver to tredjedele

Hos Jorn Mikkelsen aflives feerre tyrekalve,
end hos gennemsnittet af de konventionelle
producenter. Det skyldes blandt andet, at han
forsoger sig med forskellige tiltag, der gor, at
flere tyrekalve kan indga i den videre fodeva-
reproduktion.
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“For det forste benytter jeg mig af konssorte-
ret saed, hvilket betyder, at jeg far vaesentligt
feerre tyrekalve end andre. Nogle fa opfeder
jeg selv som stude (kastrerede handyr red.),
og nogle afsatter jeg til en, der opfeder dem
til slagtning. Alligevel er jeg nedt til at aflive
to tredjedele af tyrekalvene, og det skyldes
ganske enkelt, at jeg ikke kan fa pkonomien til
at heenge sammen ved at fede dem op,” siger
Jorn Mikkelsen.

Aftalen med den lokale dyrlege, som kom-
mer og giver kalvene en indsprejtning, gor,
at han slipper for det ubehagelige arbejde,
som langt de fleste jerseyejere ma ty til, nar
tyrekalvene skal aflives. Lovgivningen siger
nemlig, at kalvene forst skal skydes med en
boltpistol, hvorefter dyrene skal afblodes, sa

man sikrer, at de er helt dede. En aflivnings-
metode, som Dyrenes Beskyttelse anerkender
som den mest humane.

“Men det foles som et frygteligt spild at skulle
tage livet af en spadkalv, som er vokset i koen
i ni maneder. Principielt er det jo ikke ander-
ledes at tage livet af sddan et ungt dyr end af
en opfedet tyrekalv, men jeg tror, forskellen
ligger i, at man jo dog far glede af kedet fra
dyret, ndr det har faet lov at vokse, og det fo-
les rigtigere,” siger Jorn Mikkelsen.

Raceskift hjelper maske ikke

Jorn Mikkelsen og hans kolleger med Jersey-
keer kunne principielt skifte beseetningen ud
med koer af andre racer, hvor kalvene bliver
storre og dermed, lidt endnu, udlgser en han-

“leg er nodt til at aflive to tredjedele af
tyrekalvene, og det skyldes ganske enkelt, at jeg
ikke kan fa ekonomien til at haenge sammen ved

at fede dem op.”

Jorn Mikkelsen, meelkeproducent
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Jorn Mikkelsens bedrift er blevet beriget med endnu en Jerseykalv. Den er af hunken og kommer efter al sandsyn-

lighed til at leve et langt og produktivt liv.

dyrpremie pa omkring 1.000 kr. Men for det
forste giver Jerseykoerne en federe og, mener
nogle, mere velsmagende melk, og for det an-
det giver racen mulighed for en storre mal-
keproduktion pr. hektar. Og sa bliver handyr-
premien fra EU desuden aflgst af en lavere
premie fra 2012, hvilket maske kan fore til
endnu flere aflivninger af tyrekalve.

“Med den nuverende oksekedspris vil man
godt kunne fa en pkonomi ud af at opdreette
tyrekalve fra de andre malkekvagsracer, men
hvis der kommer et fald i prisen, er der na@ppe
tvivl om, at gkonomien ogsa vil blive urentabel
for opfedning af tyrekalve fra de andre malke-
kvaegsracer,” siger Peter Stamp Enemark.

Etisk forsvarligt

Peter Sandee, som er formand for Det Dy-
reetiske Rad, kender alt til problematikken
omkring de aflivede jerseykalve, som han har
veeret med til at diskutere gennem mange ar.
Han oplyser, at det endda kan betragtes som
et kontroversielt emne, eftersom hans egen
holdning bl.a. tidligere har givet anledning til
uenighed med Dyrenes Beskyttelse.

“Ser man alene pa dyrevelferden, kan man
argumentere for, at det ikke gor nogen for-

skel for dyret. Det er den almindelige opfat-
telse blandt fagfolk, at et dyr ferst opnar be-
vidsthed efter fodslen. Hvis aflivningen sker
direkte i forbindelse med fodslen, vil dyret i
en vis forstand aldrig nd at komme til verden.
Endvidere kan man argumentere for, at det,
set i et miljg- og klimaperspektiv, kan veere en
god idé at begreense produktionen af kalve- og
oksekod, mens melkeproduktionen er langt
mere beredygtig. Sa sa lenge dyrene bliver
aflivet efter forskrifterne, kan jeg ikke ikke se
de store rationelle argumenter mod aflivnin-
gerne. Heller ikke selv om der skulle blive tale
om flere aflivninger, end man foretager nu,”
siger Peter Sandge.

Han tilfgjer dog, at han kan se nogle negative
indirekte effekter i form af en forrdelse af for-
holdet mellem landmand og dyr; og han vil
meget gerne veere med til at stotte initiativer,
der kan bidrage til, at det bliver muligt for
danske landmend at tjene penge pa at fede
deres kalve op.

Arbejder for ferre aflivninger

Ogsd Peder Philipp, formand for Landbrug &
Fodevarer, Kveeg, er ked af de mange aflivninger.
“Der er ingen landmend, der bryder sig om

Juli 2010-2011

* 36.338

Jersey tyrekalve fodt

+28.160

Jersey tyrekalve aflivet

I samme periode er der fodt 36.139
jersey kviekalve.

at sla dyr ihjel lige efter fodslen. Og aflivning
af nyfedte tyrekalve hgrer helt sikkert til den
veerste del af jobbet. Desveerre henger reg-
nestykket ikke sammen for landmanden, og
derfor ma vi se i gjnene, at det kan vare nod-
vendigt. I den forbindelse er det vigtigt at un-
derstrege, at aflivningen skal ga ordentligt til
rent dyrevelferdsmeessigt med boltpistol og
efterfolgende afblpdning,” siger Peder Philipp.
Han understreger, at der arbejdes pa flere me-
toder til at seenke antallet af aflivninger.
“Konssorteret sed, som gor, at der kommer
flere kviekalve, avlsmal om hojere kedtil-
veekst, inseminering med seed fra kodkvaegsra-
cer og flere projekter med greeskalve, hvor de
nyfedte tyrekalve far mulighed for at vokse
op sammen med en ko, er nogle af de meto-
der, vi forseger at bringe i spil. Men vi ma se i
ojnene, at det neppe kommer til at fjerne pro-
blemet,” siger Peder Philipp

LandTV har i uge 35 sendt programmet
“Leenge leve tyrekalven”, som satter fokus pa
nogle af de tiltag, der er sat i veerk for at seenke
antallet af aflivninger og gore slagtekalvepro-
duktion i Danmark mere rentabel. Udsendel-
sen kan blandt andet ses pa If.dk e
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AF Felix Bekkersgaard Stark
FOTO Jens Tennesen

ER VORES
VAND | FARE?

“Det har aldrig vaeret realistisk at tro, at der
ikke ville blive fundet spor af glyphosat i
grundvandet, for fintfelende metoder vil fra
tid til anden finde de stoffer, map :
jordoverfladen.”
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Monsanto producerer alverdens forskellige
produkter til landmend over det meste af
verden. Et af selskabets storste kassesucceser
har veeret det kemiske stof glyphosat, som sel-
skabet tog patent pa i halvfjerdserne. Patentet
udlgb i ar 2000, og siden er der kommet et
utal af konkurrenter, men da midlet sa dagens
lys, var det en revolution i bekaeempelsen af ro-
dukrudt.

“Rodukrudt, som tidsler og iser kvikgrees, kan
reducere udbytterne med op til en tredjedel,
sa landmend vil for alt i verden undga, at
det far overtaget pa en mark. For glyphosat
var det derfor mekanisk bekaempelse i form
af harvning, der kunne bruges til at sla ro-
dukrudtet ihjel. Det har den klare ulempe, at
man skal harve hele efteraret. Med glyphosat
kan man ti dage for hest sprejte kornafgre-
derne og dermed bekempe ukrudtet. Og sa
kan man sprejte mod rodukrudt i stubmarken
efter host. Endelig bruges glyphosat til at be-
kempe ukrudt, der spirer frem for afgroden.

Man far dermed en bredere vifte af mulig-
heder med den kemiske bekempelse,” siger
Poul Henning Petersen, Planteavlskonsulent
ved Videncentret for Landbrug.

Glyphosat i grundvandet

Men ikke alle er begejstrede for glyphosat
Seerligt ikke, fordi man har fundet spor af
stoffet i grundvandet, selv om det for lang tid
siden er blevet meldt ud, at stoffet binder sig
sa steerkt til jordpartikler, at det ikke ville sive
ned i grundvandet.

“Det har aldrig veeret realistisk at tro, at der ikke
ville blive fundet spor af glyphosat i grundvan-
det, for med de fintfolende malemetoder man
bruger, vil man fra tid til anden finde alle stof-
fer, som anvendes pa jordoverfladen. Det har
veeret en urealistisk udmelding, fordi man jo
naturligt finder det i dreenvandet, hvor det er
bundet til jordpartikler, og altsa derfor ogsa
i de overste lag af grundvandet i meget sma
mengder” siger Poul Henning Petersen.

Den udmelding bekreeftes af den seneste rap-
port om grundvandets tilstand, som udfeerdi-
ges af GEUS (De Nationale Geologiske Under-
spgelser for Danmark og Grenland). Af den
fremgar det, at der i 2009 blev fundet spor af
glyphosat i 28 ud af de 635 grundvandspre-
ver, der blev analyseret.

“Man skal bemerke, at det altsa ikke er drik-
kevandsboringerne, man har fundet glypho-
sat i, men i prover taget i grundvandet. Der
testes stort set ikke for glyphosat i de borin-
ger, hvorfra der indvindes drikkevand”, siger
seniorradgiver ved GEUS, Walther Briisch.

Ingen helbredsfare

Han har tidligere undersogt forekomsten af
glyphosat i sma drikkevandsboringer i Stor-
stroms Amt.

“Der er storre sandsynlighed for at finde glyp-
hosat i de gverste lag af grundvandet, end i de
dybe. Derfor er der nok stgrre sandsynlighed
for at finde stoffet i sma private boringer, end
i drikkevand fra de store vandverker, som
henter vandet lengere nede. Der er ikke enty-
dige forklaringer pa, hvorfor man finder stof-
fet, selv om det burde binde sig i jordpartik-
lerne. En forklaring kan veere hurtig transport
gennem spraekker i moreeneler, da man kun
sjeldent finder stoffer i sandede omrader,”
siger Walter Briisch.

For at fa storre klarhed over den ende af pro-
blemet, har Miljominister Karen Ellemann
bedt om en redegorelse for stoffets vej til
grundvandet.

“Der er dokumentation for, at glyphosat bin-
des til jordpartiklerne, og derfor har det indtil
videre ikke varet vurderet som en risiko for
grundvandet. Men i den seneste grundvands-
rapport er der fundet mere end 0,1 mikrogram
pr. liter i ni af 635 analyserede vandprover.
Derfor undersgger vi nu, om det er geologiske
forhold, vaskepladser eller andet, der gor, at
man finder stoffet,” siger kontorchef i Miljo-
styrelsen, Lea Frimann Hansen.

Test af drikkevand
Miljeministeriet har bekendtgjort, at vandet
fra drikkevandsboringerne fremover ogsa vil

Forste gang bragt i Food & Culture nr. 04

blive testet for glyphosat og nedbrydningspro-
duktet AMPA.

“Helbredsmeesssigt skal der tusind gange ho-
jere koncentration til, for det betyder noget,
og vi udsattes for kemiske stoffer fra fpdeva-
rer og andre kilder i meget hgjere grad end fra
drikkevandet. Men graensevardien for drik-
kevand er politisk fastsat, da der ikke gnskes
pesticidrester i grundvandet, og sa er man
selvfplgelig nodt til at undersoge det,” siger
Lea Frimann Hansen.

Hun papeger, at regeringen har lovet en for-
hojelse af afgifterne for plantebeskyttelses-
midler, som vil afspejle den miljgbelastning,
stofferne har.

“Vi skal veere bedre til at informere landmeen-
dene om den miljobelastning, de forskellige
midler giver, og information om den ny afgift
er et af de redskaber, der skal i brug,” siger Lea
Frimann Hansen.

Sprojter sa lidt som muligt

Den udmelding har man ingen problemer
med i Landbrug & Fodevarer. Plante- og ener-
gipolitisk chef, Seren Korsholm, leegger vegt
pa den faglige vurdering af stoffernes effekt:
“Landmandene er ekstremt omkostningsbe-
vidste, har ingen interesse i at sprojte mere
end nedvendigt. Og slet ingen interesse i at pa-
virke miljpet negativt. Derfor hilser vi faglig
information velkommen. Vi kan ikke past4, at
vi pa forhand er begejstrede for en ny afgift,
der skader landmendenes konkurrenceevne i
forhold til andre lande, hvor der er ferre be-
graensninger, og hvor brugen af plantevaern er
langt mere udbredt, end i Danmark. Men vi er
spandte pa konklusionerne i undersogelsen
af glyphosaternes vej til grundvandet og er
indstillede pa at tage de faglige konklusioner
meget seripst,” siger Soren Korsholm. e
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Efter en lang periode med forebyggende indsatser
og en positiv udvikling er antallet af treedepudesvidninger blandt
danske slagtekyllinger steget. Det skyldes en hdrd vinter og et
kedeligt sygdomsudbrud, lyder det fra branchen. Dyreetisk Rad

=

Antallet af kategori 2-treedepudesvidninger er
svundet fra gennemsnitligt 23 pct. i 2002 til 8 pct.
12010, viser tal fra branchen.
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roser branchens abenhed.

en netop svundne vinter, som var
D bade langstrakt og kold, har, sam-

men med et uventet sygdomsudbrud
i december sidste ar, givet fjerkreefolket an-
ledning til ekstra dybe panderynker. En ellers
positiv udvikling i antallet af kategori 2-tree-
depudesvidninger, som er de verste tilfeelde
af skadede kyllingefodder, er blevet aflpst af
et voldsomt men dog kortvarigt dyk i begyn-
delsen af 2011. Ved den seneste maling i april
2011 er tallet faldet til 11 pct. og er dermed

nasten nede pa de otte pct., der var gennem-
snittet i 2010, men i februar var tallet helt
oppe over 20 pct.

Deteruventedetal fordendanske fjerkree-bran-
che, som ellers har gjort en malrettet indsats for
atreducere antalletaf treedepudesvidninger.
Antallet af kategori 2-treedepudesvidninger er
pa baggrund af indsatsen svundet fra gennem-
snitligt 23 pct. i 2002 til otte pct. i 2010, viser
tal fra branchen.

"Det er en peen reduktion, men det er stadig
ikke acceptabelt, for otte procent er immer-
veek ensbetydende med rigtig mange dyr, nar
der slagtes ca. 110 mio. slagtekyllinger om
aret,” siger Martin Merrild, formand for Det
Danske Fjerkreeraad.

Han erkender, at branchen til trods for kon-
krete handlingsplaner med at radgive de
producenter, hvis kyllinger har flest kategori
2 svidninger, alligevel ikke har naet de mal,
man havde héabet.

"Det er et ergerligt tilbageslag, nar nu vi har
arbejdet intenst pa netop at nedbringe antal-
let af treedepudesvidninger til et endnu lavere
niveau, men branchen vil naturligvis fort-
sette sit forebyggende arbejde for at bringe
tallet ned,” siger Martin Merrild.

Danmark og Sverige langt foran

Det er kendt, at forekomsten af treedepude-
svidninger er saesonbetinget, men den netop
overstaede vinter har veeret bade leengere og
koldere end normalt, og det kan have medvir-
ket til stigningen, fordi kulde gor det sveerere
at holde strgelsen tgr, hvilket er afgerende for
at forhindre traeedepudesvidningerne. Men
ogsa sygdom og manglende sikring af van-
dingssystemer kan vare en del af problemet,
vurderer fagfolk i branchen.

"Der er mange forhold at tage hensyn til, og
en kold vinter som den, vi netop har veret
igennem, gor det sveart at holde fugtigheden

nede pa det rette niveau, fordi det bade kree-
ver varme og udluftning pa samme tid. Kyllin-
gerne har fri adgang til vand, sa bare én spildt
drabe pr. dyr kan have store konsekvenser for
en darlig strgelse. Samtidig har vi haft et syg-
domsudbrud, som har givet en del kyllinger
tynd mave, og sa drikker de ogsa mere. Men vi
forventer og haber, at vi med en storre radgiv-
ningsindsats inden leenge kan se en markant
forbedring,” bedyrer Martin Merrild.

Ikke under gulvtappet

Det er en udmelding, som far rosende ord
med pa vejen af formanden for Dyreetisk Rad.
Ifgplge ham er Danmark sammen med Sverige
i forhold til resten af Europa allerede langt
foran, nar det kommer til dyrevelfeerd og et
lavt antal af treedepudesvidninger.

"Danmark og Sverige er de eneste lande, som
har standarder pa det her omrade, og som fak-
tisk maler det. I andre lande er der grund til at
tro, at problemerne er mindst lige sa slemme,
som de var hos os for 2002. Sa selv om vi
denne vinter kan notere relativt mange tree-
depudesvidninger blandt danske kyllinger, sa
ser det formentlig veerre ud hos konkurren-
terne,” siger Peter Sandge, professor i bioetik
og formand for Dyreetisk Rad.

Han er ubetinget positiv overfor, hvad han
kalder branchens kommunikative kovending.
De abne kort vurderer han som en ny kon-
struktiv abenhed, der kan veere med til at give
de kritiske forbrugere et mere positivt billede
af kyllingeproducenterne og dermed kredit
for deres indsats.

"Det er flot, at man star ved problemerne og
ikke prover at feje dem ind under gulvteppet,
men i stedet forspger at lgse dem. Nar bran-
chen abent gar ud og erkender, at man har
problemer, som man kemper for at lose, sen-
der man et konstruktivt signal, og det skal den
i den grad have ros for,” siger Peter Sandge.

Ferste gang bragt i Food & Culture nr. 05

"Luk de vaerste”

Ifplge ham er faerre treedepudesvidninger ikke
et urealistisk mal, for der findes danske kyl-
lingeproducenter, som ikke dejer med navne-
veerdige forekomster af treedepudesvidninger
blandt deres kyllinger.

"Vived, at i hvert fald 20 procent af de danske
kyllingeproducenter ikke har problemer med
tredepudesvidninger blandt deres kyllinger,
sa maske skulle man overveje at udfase de
producenter, som bliver ved med at have uac-
ceptabelt hoje forekomster af treedepudesvid-
ninger,” foreslar Peter Sandge.

Men de konstruktive rad stopper ikke her.
Ifplge professoren ber branchen i hgjere grad
satse pa at udbrede de gode erfaringer.

"Jeg mener, man ber overfore metoderne og
erfaringerne fra de bedste producenter til den
gruppe, som kemper med de alvorlige trae-
depudesvidninger. Her kan man jo nemlig se,
hvordan det skal gores,” siger Peter Sandge.
Men deciderede lukninger behgver dog
nappe at komme pa tale, vurderer Det Dan-
ske Fjerkraeraad.

"Den danske kyllingeproduktion skal ikke
reduceres, for produktionens storrelse har
betydning for den viden, branchen og produ-
centerne deler. [ stedet geelder det om at sikre
et endnu hgjere vidensniveau, end vi allerede
har. Det ville vaere uheldigt, hvis produk-
tionen i stedet havnede i lande, hvor vi ikke
kender forholdene, og hvor der kan veere dar-
ligere dyrevelfeaerd,” siger Martin Merrild.
Han mener, at der er grund til at gleede sig
over de danske producenters indstilling.

"De har vist en stor interesse i at fa lost dette
problem, og det, mener jeg, er utrolig positivt
og afgerende for, at vi far tallene ned, "slutter
Martin Merrild. ®
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K KAMPAGNEN

KAMPAGNEN RYKKER

Kampagnen ‘Fremtiden er ikke sa sort, som den har
vaeret’ har pd otte mdneder skabt en signifikant mere
positiv holdning til landbruget. Imponerende og overra-
skende, siger analysemand. Kom ogsd bag kampagnens
kulisser med reklameguruen Frederik Preisler.

"Teenk, hvis man opfandt graes, der ku’ drikke
saltvand. Og tenk, hvis der var et yndigt land
pa 4,3 mio. hektarer, hvor der lige praecis var
plads... til optimisme”. Tv-seerne har siden
januar faet Landbrug & Fedevarers syn pa et
landbrug i balance med danskerne. Og samti-
dig har analysebureauet Carat Deep Blue ta-
get temperaturen pa deres holdning til bran-
chen - forst i januar og senest i september.
Holdningen til alle landbrugets erhverv er i
den periode blevet mere positiv - og i seks ud
af otte tilfeelde er stigningen signifikant.

"Det er utrolig flot og yderst overraskende
for mig, at der er sket sd mange signifikante
stigninger pa sa kort tid. Som analysemand
har jeg jo set undersogelser af mange virk-
somheder, og derfor ved jeg, hvor sveert det er,
og hvor lang og sej en proces det er at @ndre
folks holdning. Min forventning var faktisk, at
der ikke ville ske ret meget, fordi der her er
tale om en reklame uden et synligt produkt.
Det giver normalt mindre opmerksomhed.
Og derfor er resultatet meget imponerende,”
siger Ole Werner Jensen, Production Manager
i Carat Deep Blue.

Flere positive — feerre negative

Overordnet set er fire procent af de adspurgte
blevet mere positive overfor landbruget, mens
antallet af negative er faldet med tre procent.
Zndringen er storst inden for holdningerne
til svin og fjerkrae og mindst inden for mink
og frugt og grent. Mink har i perioden haft en
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enkelt darlig sag i medierne, hvilket ifglge Ole
Werner Jensen let pavirker tallene, mens frugt
og gront i forvejen 14 meget hojt i mélingen og
maske har begranset potentiale for at rykke
yderligere op.

Food & Culture har spurgt arkitekten bag
kampagnen, Frederik Preisler fra reklamebu-
reauet Mensch, hvilke tanker der ligger bag
filmen og reklamerne til de trykte medier.
"Vores idé var at lave en Danmarksfilm med
bade hygge, kant og fremtidsdremme, hvor vi
fabulerer over det, vi alle sammen godt kan
lide ved danskheden og landbruget - uden at
skamride det. Det vaerste, man kan gore, er jo
at sette en romantisk drem op om en fortid,
der ikke findes mere, sd kunsten har veeret at
finde den helt rigtige balance, sd det ikke bli-
ver kvalmt,” forklarer Frederik Preisler.

Byder op til dans

Af samme grund er der ikke sd mange nut-
tede grisetryner med i filmen. Den moderne
forbruger er skeptisk, og det er ikke det, de ser
i TV Avisen, papeger han.

"Men vi laver da en orkestreret virkelighed,
hvor vi viser de positive sider. Man tager jo
ogsa sit pene tgj pd, ndr man byder op til
dans. Der er ikke mange - heller ikke i land-
bruget - der ville ga til bal i kedeldragt og
traeskostovler. Filmen er i overensstemmelse
med virkeligheden, og vi har for eksempel
lagt veegt pa at vise, at der ogsa er mennesker
og narver bag slagteriernes samleband.”

Opgor med klynkeriet

Han ser reklamefilmen som branchens udvi-
dede visitkort, der tegner et troveerdigt billede
af landbrugs- og fedevareerhvervets rolle i
Danmark. Tidligere var der stor stolthed over
landbruget, som stadig er en vasentlig del af
kulturen og pkonomien, og med filmen min-
der man forsigtigt danskerne om, at der var en
folelse for ikke sa leenge siden, som man ma-
ske stadig godt kan finde en rest af hist og her
uden at blive sentimental. Filmen skal give et
mere nuanceret billede af erhvervet og samti-
dig fortelle, at flere landmeend har lyst til at
bidrage positivt til Danmarks fremtid.

"Hele omdrejningspunktet for reklamen er
netop at gore op med klynke- og kravemen-
taliteten. En del af landmeandene har i mange
ar folt sig uretfaerdigt behandlet af samfundet
og forbrugerne og ment, at de skulle have ser-
lige rettigheder. Men der er ogsd mange land-
mend, som dybest set gerne vil betragtes som
et erhverv pa linje med alle andre erhverv.
De soger dialogen, som ogsa er et langt bedre
udgangspunkt, nar man vil forhandle ram-
mebetingelser. Der er ingen, der gider hore pa
nogen, der bare brokker sig. Men det kreever
mod og intelligens at lade vere; en hvilken
som helst forbitret bondeknold kan jo finde
ud af at invitere til slagsmal, men det krever
lidt mere finesse at spge dialog. Det, vi prgver
atsige, er: Nu tager vi skeen i den anden hand og
bidrager positivt til samfundet og de udfordrin-
ger, det star overfor,” siger Frederik Preisler. ®

Overordnet holdning til
dansk landbrug?

Danskerne er blevet signifikant mere positivt indstillet
overfor dansk landbrug, siden den ferste tv-reklame med
Jergen Leths dreevende stemme kerte over de danske tv-
skarme i januar i ar. Dengang var 42 pct. overordnet positive
i forhold til landbruget, og det tal er nu steget til 45 pct. |
samme periode er 15 procent gaet fra at have en negativ

. Positiv
. Negativ

indstilling til nu kun 12 pct. Det viser en reprasentativ
analyse foretaget af analysebureauet Carat Deep Blue i
januar og september 2011.

12%
45%

Hvad er din holdning til
felgende udsagn om dansk landbrug?

Pa stort set alle parametre, som danskerne er blevet spurgt
til, er danskerne blevet signifikant mere enige i, at landbruget
gor det godt. Det gelder f.eks. ogsa troen pa, at erhvervet
leverer hoj fedevaresikkerhed og er praeget af moderne
teknologi.

. Januar
. September

Drives miljovenligt

Gor meget for
dyrevelfaerd

4,75 5,07
*
4,86 5,19

*
Stor betydning for 6,79 7,01

beskeeftigelsen i *
Danmarks udkantsomrader

6,85 7,03

Stor betydning for
samfundsekonomien
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Meget negativ Meget positiv
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